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Marktdurchdringuno

Marktdurchdringung

Die Marktdurchdringung gibt das Verhalinis des Marki-
anteils eines Produktes zum Marktpotenzial an. Damit wer-
den unternehmensinterne Daten externen Marktdaten ge-
genlber gestellt und somit ein Vergleich des vorhandenen
Marktpotentials mit dem Absatzpotential vorgenommen.
Jene Gebiete werden sichtbar, in denen noch Absatz-
chancen flr die eigenen Produkte vorhanden sind bzw.
solche Gebiete, deren gesamtes Potenzial bereits gut er-
schlossen ist.

Die Marktdurchdringung bezieht sich stets auf einen be-
stimmten Raumausschnitt und spiegelt damit das Einzugs-
gebiet wider. Es sind Analysen mdglich, die den gesamten
Markt, unabhangig von einzelnen Filialen, abdecken.
Andererseits lassen sich einzelnen Filialen durch ihre je-
weilige Marktdurchdringung gut miteinander vergleichen. Mit
Hilfe Geographischer Informationssystemen ist es im Geo-
marketing méglich, den Raumausschnitt exakt bei der Be-
stimmung der Marktdurchdringung zu bericksichtigen.

Analyseschritte

Zur Bestimmung der Marktdurchdringung (auch einzelner

Konsumverhalten der Bevdlkerung, evil. unterschieden
nach Altersgruppen, zum Einsatz. Die exakte Zuordnung zu
den Einzugsgebieten eines Unternehmens wird durch die
Nutzung Geographischer Informationssysteme
sichergestellt. Geeignete Anonymisierungsverfahren sichern
ggf. sensible Unternehmensdaten.

Sie méchten die Marktdurchdringung lhres
Unternehmens oder lhrer Filialen darstellen?

Filialen) werden folgende
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Daten verwendet:
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e Einzugsgebiet des
Unternehmens bzw.

e Einzugsgebiete der
Filialen,

e Potenzial innerhalb
der Einzugsgebiete,

¢ Unternehmensdaten
(z. B. Kunden-
kontakte, Anzahl
verkaufter Einheiten
etc.)

Das Markipotenzial einer
Flacheneinheit wird aus ex-
ternen Daten fir den jeweili-
gen Flachenausschnitt ab-
geleitet. Ausgehend von den
Besonderheiten der anvisier-
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